
  
  

A Abarth coloca o novo Abarth 600e no mundo dos videojogos  
no “Gangstar Vegas” 

 

A Abarth leva o seu espírito de competição para além da estrada e para o universo digital com 

uma integração dedicada da marca no “Gangstar Vegas”, um dos jogos para dispositivos móveis 

mais bem cotados do mundo, da Gameloft, líder global no desenvolvimento e publicação de jogos 

multiplataforma. Através deste evento patrocinado global no jogo, em parceria com a Gameloft for 

brands, os jogadores podem descobrir e experimentar o Novo Abarth 600e num ambiente digital 

imersivo.  

 

Impulsionada pelo seu ADN inconfundível — desempenho, ousadia e paixão pela velocidade —, a 

Abarth leva o seu "veneno" para o mundo dos jogos, mantendo-se fiel ao seu espírito rebelde e à 

sua herança desportiva. 

 

O Novo Abarth 600e personifica o compromisso da marca com a performance 

elétrica, combinando binário instantâneo, comportamento dinâmico e um carácter distintamente 

desportivo, concebido para proporcionar pura emoção ao volante. 

 

Através desta colaboração exclusiva com a Gameloft for brands, os jogadores terão a oportunidade 

de conduzir o Abarth 600e dentro do jogo, participar em missões dedicadas, desbloquear 

recompensas da marca e interagir com o universo Abarth através de uma experiência de jogo 

altamente personalizável. Esta integração traduz a atitude orientada para o desempenho da Abarth 

no ambiente digital, permitindo aos utilizadores experimentar a emoção, a capacidade de resposta 

e a adrenalina que definem a marca do Escorpião. 

 

Com mais de 280 milhões de downloads e uma forte taxa de envolvimento, “Gangstar 

Vegas” oferece à Abarth uma plataforma poderosa para alcançar o seu público-alvo principal. A 

base de jogadores — em grande parte alinhada com o perfil demográfico-chave da Abarth — 

representa o público ideal para o Novo Abarth 600e: uma comunidade que valoriza o desempenho, 



  
  

a individualidade e a emoção de ultrapassar limites, em perfeita sintonia com o espírito do 

Escorpião. 

 

Lisboa, 18 de junho de 2026 

 

Sobre a Gameloft 

Líder no desenvolvimento e publicação de jogos multiplataforma, a Gameloft® consolidou-se como pioneira 

no setor, criando experiências de jogo inovadoras há 25 anos. A Gameloft cria jogos para todas as plataformas 

digitais, desde títulos para dispositivos móveis até títulos multiplataforma para PC e consolas. A Gameloft 

gere as suas próprias franquias consagradas, tais como Asphalt®, Dragon Mania Legends, March of Empires 

e Dungeon Hunter, e estabelece também parcerias com os principais detentores de direitos, incluindo a 

LEGO®, a Universal, a Illumination, a Hasbro®, a Fox Digital Entertainment, a Lamborghini® e a Ferrari®. A 

Gameloft distribui os seus jogos em mais de 100 países e emprega 3 000 pessoas em todo o mundo. Todos 

os meses, mil milhões de utilizadores únicos podem ser alcançados pelos anunciantes nos jogos da Gameloft 

através do “Gameloft for brands”, uma oferta B2B líder dedicada a marcas e agências. A Gameloft é uma 

empresa da Vivendi.  

Todas as marcas registadas acima referidas são propriedade dos respetivos titulares. 

 

Sobre a “Gameloft for brands” 

A “Gameloft for brands” oferece soluções líderes de publicidade e “gamificação” para ajudar as marcas a 

estabelecerem uma melhor ligação com os seus públicos. Através de conteúdos interativos e experiências 

imersivas, apoiados pela sua extensa rede de media dentro dos jogos, a Gameloft for brands aproveita a sua 

longa experiência no setor dos jogos para envolver as pessoas de forma significativa, com um nível inigualável 

de transparência e segurança. A Gameloft for brands recebeu o selo de certificação TAG contra a fraude e 

segue as normas da MOAT. Até à data, a Gameloft for brands já realizou mais de 10 000 campanhas para 

marcas de prestígio, como a Air France, Coca-Cola®, Ferrero, Ford, FOX™, Automobili Lamborghini, ING, 

Netflix, Procter & Gamble, Samsung e LEGO, em mais de 40 países em todo o mundo (América do Norte, 

América Latina, Médio Oriente, África, Europa, Ásia, etc.) e o nosso trabalho foi distinguido com mais de 50 

prémios atribuídos por organizações de marketing. 

 

 

 



  
  

 

 

 

Para informações adicionais, por favor contacte: 

Contacto de Imprensa (exclusivo para jornalistas): 

SARA BRAVO | Diretora de Comunicação 

Tlm: +351 918783562 | e-mail: sara.bravo@stellantis.com 

  

Para informações comerciais, assistência ou apoio ao cliente:  

Tlf: 00 800 222 784 00 

Formulário de contacto 

 

mailto:sara.bravo@stellantis.com
https://www.abarth.pt/contactos-apoio-clientes

