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DS 4: UPGRADE PARA A CLASSE FRANCESA

“Heaven, I'm in heaven”: ao som da melodia “Cheek to Cheek”, o DS 4 rola sobre um tapete de
nuvens para promover a qualidade das viagens @ francesa, numa nova e deslumbrante
produgdio publicitdria, que assume o papel principal de uma campanha langada este outono.

Lider no mercado premium francés de modelos compactos em 2023, o DS 4 regressa a Paris e
a Torre Eiffel, associado & poesia e ao conforto.

A campanha “DS 4: Faga um upgrade para a classe francesa” arranca em Portugal no dia 23 de
outubro.
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“Paris virada ao contrdrio”. Quando o solo se torna no céu e o céu se torna no solo, 0 DS 4 desliza sobre um
tapete de nuvens, ficando suspenso no meio de uma Paris até aqui inédita. Neste mundo invertido, com
um cendrio de sonho composto por balées de ar quente, fogo de artificio e monumentos emblemdticos,
onde é possivel explorar Paris a partir do céu, 0 DS 4 mostra o seuincrivel conforto e o seu design arrojado.
Destaca, assim, as suas qualidades diferenciadoras: o conforto da sua suspensdo controlada por cmara,
asuainsonorizagéo, o requinte dos seus materiais, bem como as tecnologias de vanguarda, como a vis@o
noturna.

Os acordes de “Cheek to Cheek” acompanham esta engenhosa criagéio. Composta em 1935 por Irving
Berlin, a cangdo foi interpretada pela primeira vez por Fred Astaire, entdo dangarino no auge da sua
carreira, e Ginger Rogers, no filme "Chapéu Alto" ("Top Hat" no original), antes de ser popularizada em
todo o mundo por Louis Armstrong e Ella Fitzgerald. Os arranjos para a campanha DS 4 s@o da autoria de
Flavio Ibba e Paolo Fedreghini, com o objetivo de combinar esta doce melodia com o mundo do siléncio.

“"Através da campanha 'Upgrade para a classe francesa”, a DS Automobiles demonstra a sua
competéncia em termos de conforto e de requinte, atributos distintivos do DS 4. Este novo filme
surpreendente, no qual o DS 4 atravessa Paris @ noite, ilustra estas qualidades diferenciadoras. Uma
oportunidade de se elevar para descobrir novas perspectivas na definigéo do conforto.”

Olivier Frangois, CEO da DS Automobiles

0 requinte das viagens continua a ser a principal tematica do DS 4. Focado no conforto, este € o segundo
filme publicitario dedicado @ berlina compacta da DS Automobiles, apdés a campanha “Requinte
tecnoldgico” langada em 2021.

Esta nova campanha introduz, também, a nova assinatura da marca. Depois de “Espirito Avant-Garde”,
existente desde 2014, a assinatura “A Arte de Viajar” acompanha, agora, o logétipo da DS Automobiles.
Esta nova assinatura apresenta as viagens como um modo de vida e uma forma de expressdo artistica.
Revela a viagem na sua forma mais criativa, imaginativa e intrigante, mas também pretende ser cultural
e inspiradora.

Aclamado pela imprensa e distinguido com numerosos troféus, incluindo o galard@o de “Carro Mais Belo
do Ano” no Festival Internacional do Automovel de 2022, o DS 4 €, atualmente a berlina compacta
premium mais vendida em Franga.

O filme publicitdario 'Upgrade para a classe francesa” ira para o ar na segunda-feira, dia 23 de outubro,
estando disponivel para visualizag@o no YouTube a versdo original em https://youtu.be/qtB1 ZEV20g.
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Impulsionada por um espirito avant-garde e assente numa heranga extraordindria, a marca DS, nascida em 2014,
tem por ambigéo representar a arte francesa de vigjar. Ao conjugar automoveis excecionais de um discernivel
savoir-faire do luxo francés com um conjunto de servigos personalizados, a DS Automobiles oferece uma experiéncia
unica antes, durante e depois de cada viagem.

Concebidos para clientes que visam a disting@io e querem viajar pelo mundo e aproveitar cada momento, os modelos
DS aliam requinte e tecnologia. Com o DS 3,0DS 4,0DS 7e 0 DS 9, a marca DS oferece uma gama global.

Com inumeros recordes desde a sua entrada na Formula E em 2015, incluindo duplos titulos de Equipas e Pilotos, a
DS Automobiles estd na vanguarda da eletrificag@o, comercializando ja cada um dos seus modelos com uma vers@o
eletrificada. Sob a marca E-TENSE, a DS Automobiles oferece motorizagdes 100% elétricas, bem como hibridos plug-
in com até 360 cavalos de poténcia e tragdo as 4 rodas. A partir de 2024, todos 0s novos modelos langados pela DS
Automobiles seréo exclusivamente 100% elétricos.

Para os seus clientes mais exigentes, a DS Automobiles criou um conjunto de servigos exclusivos, denominado
“ONLY YOU, um mundo de atengdes”.

Presente em 41 paises, a marca DS criou e estd a desenvolver uma rede de distribuig@o exclusiva, que conta com
450 DS STORES espalhadas por todo o mundo.

Siga toda a atualidade da DS Portugal em www.DSautomobiles.pt @DS_Portugal
e da DS anivel internacional em www.DSautomobiles.com | @DS_Official
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Spirit of Avant-Garde
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